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PROPAGANDAS DIRECIONADAS AO PUBLINCO MASCULINO:
O OBJETO DO DISCURSO E A CONSTRUCAO DAS IMAGENS

Gianka Salustiano Bezerril (UFRN) *

RESUMO: Diversos estudos sobre analise de género do discurso sob a perspectiva bakhtiniana tém
se desenvolvido no campo da Linguistica Aplicada (LA) no Brasil e no exterior (ACOSTA-
PEREIRA, 2008; BRAIT, 2010; RODRIGUES, 2001; ROJO, 2005). Esse estudo procura apresentar
uma breve andlise descritivo-interpretativista do género propaganda impressa sob a ordem
metodoldgica dos estudos de Bakhtin e o Circulo. Para tanto, foram selecionadas onze (11)
exemplares do género retirados de trés (3) revistas direcionadas ao publico masculino, de circulacéo
nacional. Seguimos a revisdo de estudos prévios na area de andlise de géneros da midia impressa
(ACOSTA-PEREIRA, 2008; RODRIGUES, 2001; ROHLING DA SILVA, 2007), além das
postulacBes bakhtinianas sobre 0 método socioldgico de analise da lingua. Os resultados nos levam a
compreender que 0 género propaganda apresenta diversas regularidades estilistico-composicionais
engendradas na constituicdo e no funcionamento do género. Essa investigagdo busca apresentar uma
discussdo da dimensdo verbo-visual, especialmente, no que diz respeito as regularidades estilistico-
composicionais do contetdo semantico-objetal do género propaganda, assim como, no ambito da
composicionalidade, a construgdo imagética, a luz das relagdes dialdgicas e da valoracéao.
Entendemos que o presente estudo é relevante, a medida que ndo apenas contribui para o advento de
pesquisas em andlise de géneros do discurso na LA, como colabora para a consolidagdo de percursos
cientificos com base nos trabalhos de Bakhtin.
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ABSTRACT: Several studies about discourse genre dialogical analysis have been developed in the
Applied Linguistic field in Brazil as well abroad (ACOSTA-PEREIRA, 2008; BRAIT, 2010;
RODRIGUES, 2001; ROJO, 2005). This paper aims at presenting a brief descriptive and
interpretative analysis of the propaganda genre concerning the theoretical and methodological
perspectives from Bakhtin’s Circle. To do so, we selected about eleven (11) instances of this genre
from three (3) magazines directed to male reader public. In addition, we review previous studies in
the area of dialogical discourse analysis of media genres (ACOSTA-PEREIRA, 2008; RODRIGUES,
2001; ROHLING DA SILVA, 2007) besides Bakhtin’s Circle postulations. The findings show that the
propaganda discourse genre presents several stylistic and compositional projections in its dialogical
constitutions and functioning.
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Introducéo

Os andncios publicitarios e propagandas impressos como géneros veiculados em revistas
direcionadas ao publico masculino alimentam o imaginério do leitor, estabelecendo valores
estéticos em busca da persuasdo, assim como reforcando esteredtipos de comportamento,
opiniBes e desejos. As propagandas veiculadas sdo constituidas a luz de diversos valores sociais e
historico-culturais definidos, que acabam, por assim dizer, regulando o poder de compra dos
homens. O discurso publicitario tem uma orientagdo valorativa de construir efeitos de
credibilidade ao produto, deixando o consumidor persuadido de que esta levando algo capaz de
atingir o seu objetivo, essencialmente eficaz e necessario a sua vida.

Assim, partindo dessas ideias iniciais, neste artigo objetivamos apresentar uma breve
analise da dimensdo verbo-visual do género propaganda impressa direcionada ao publico
masculino sob a ordem metodoldgica dos estudos de Bakhtin e o Circulo.

Quanto a dimensdo social do género propaganda, salientamos que estudos prévios ja
foram realizados procurando compreender a constituicdo e o funcionamento da esfera social do
jornalismo de jornal e de revista, impresso e online, sob a perspectiva dos inscritos de Bakhtin e
das pesquisas atuais em Andlise Dial6gica de Discurso (por exemplo, os estudos de
RODRIGUES, 2001; ROHLING DA SILVA, 2007 e ACOSTA-PEREIRA, 2008). Sendo assim,
ndo apresentamos uma discussdo da dimensdo social, fizemos, portanto, um recorte objetivando
apresentar uma discussdo da dimensdo verbo-visual, especialmente, no que diz respeito as
regularidades estilistico-composicionais do contetdo semantico-objetal do género propaganda,
assim como, no ambito da composicionalidade, a constru¢do imagética nesse género, a luz das
relacfes dialdgicas e da valoragdo. Entendemos que as dimensdes social e verbo-visual séo
correlacionadas ou mutuamente imbricadas na constituicdo e funcionalidade dos géneros,
contudo, para fins didaticos de andlise, estaremos tratando-as de forma separada (conforme
explica RODRIGUES, 2001; ACOSTA-PEREIRA, 2008).

A pesquisa assim esta organizada: a se¢édo de introducdo, na qual apresentamos uma breve
contextualizagdo da pesquisa; a primeira secdo, a partir da qual objetivamos apresentar o

referencial teérico com reflexdes sobre o estudo do enunciado e do género do discurso, voltados
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para uma concepcdo interacional e dialogica da linguagem (BAKHTIN, 2006); a segunda secao,
por sua vez, na qual explanamos sobre o método sociolégico de analise da lingua utilizado no
artigo e a contextualizacdo das propagandas das revistas objeto de nossa andlise; a terceira secéo
que relatamos a analise dos dados e a secdo de conclusdo, que direcionamos o leitor as
consideracdes finais.

1 Aspectos tedricos

Pesquisas atuais em Linguistica e Linguistica Aplicada tém se direcionado a investigacdo
dos géneros do discurso em esferas sociais especificas, procurando entender ndo apenas o papel
dos géneros na regulacdo como na significacdo das diferentes praticas sociais (BONINI, 2005;
RODRIGUES, 2007; ROJO, 2007; SIGNORINI, 2006). Com base nos referenciais tedricos de
Bakhtin e o Circulo e da Anélise Dialdgica do Discurso (BAKHTIN, 1926; 1989; 1993; 1998;
2000; 2002; 2003; 2006; 2010; BRAIT, 2010; RODRIGUES, 2001; 2007; ROJO, 2005; 2007),
selecionamos 0 género propaganda direcionada ao publico masculino com o objetivo de
compreender as diversas regularidades estilistico-composicionais engendradas no funcionamento
desse género do jornalismo de revista impresso.

A Andlise Dialdgica de Discurso se mostra como um campo proficuo de pesquisas e
conforme explica Brait (2010), ndo se pode estabelecer uma defini¢cdo fechada do que seria a
analise/teorica dialdgica do discurso, mas é possivel explicitar seu embasamento constitutivo, ou
seja, “a indissoluvel relagdo existente entre lingua, linguagem, historia e sujeitos que instaura o0s
estudos da linguagem como lugares de produgdo de conhecimento de forma comprometida |[...]”
(BRAIT, 2010, p. 10), revelando uma concepcéo de linguagem, de criacdo e producéo de sentidos
historicamente situados.

Conforme Brait (2010, p. 10) explica, no capitulo “O discurso em Dostoiévski”,
encontramos 0s primeiros registros de uma “analise/teoria dialdgica do discurso”, que tem como

registro importante a ndo exclusao da linguistica

A linguistica e a Metalinguistica estudam um mesmo fenbmeno concreto, muito
complexo e multifacético — o discurso, mas estudam sob diferentes aspectos e
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diferentes angulos de visdo. Devem completar-se mutuamente, e ndo se fundir.
Na prética, os limites entre elas sdo violados com muita frequéncia. (BAKHTIN,
2010 p. 207).

Outro destaque importante feito pela autora, neste mesmo artigo, diz respeito as relaces
dialdgicas e seu carater extralingtistico, colocando o fato de a abordagem do discurso “ndo poder
se dar somente a partir de um ponto de vista interno ou, ao contrario, de uma perspectiva
exclusivamente externa” (BRAIT, 2010, p. 12-13).

Tomando este ponto como constitutivo da Analise Dial6gica de Discurso, Brait (2010)
toca em outro aspecto relevante, que é o da ndo existéncia de categorias a priori, ou seja, ndo ha
categorias aplicaveis de forma mecanica a textos e discursos com o objetivo da compreensédo das
formas de produgdo de sentido numa dada prética discursiva, mas podemos “chegar a uma
categoria, a um conceito, a uma noc¢do, a partir da analise de um corpus discursivo, dos sujeitos e
das relagdes que ele instaura” (BRAIT, 2010, p. 24), ou seja, € a partir do texto que o conceito é
formulado, constituido, como fez Bakhtin com os escritos de Dostoiévski. Assim, como uma das
caracteristicas de uma teoria/analise dialégica do discurso temos os discursos revelando sua
forma de produzir sentido, partindo de um ponto de vista inteiramente dialdgico.

Segundo esta autora, com isso, a Analise Dialdgica do Discurso se propde

[...] esmiucar campos semanticos, descrever e analisar micro e macro
organizagdes sintaticas, reconhecer, recuperar e interpretar marcas e articulagdes
enunciativas que caracterizam o(s) discurso(s) e indicam sua heterogeneidade
constitutiva, assim como a dos sujeitos ai instalados. E mais ainda:
ultrapassando a necessaria anélise dessa ‘materialidade lingiistica’, reconhecer o
género a que pertencem os textos e 0s géneros que nele se articulam, [...] chegar
ao inusitado de sua forma de ser discursivamente, & sua maneira de participar
ativamente de esferas de producdo, circulacdo e recepgdo, encontrando sua
identidade nas relacBes dialdgicas estabelecidas com outros discursos, com
outros sujeitos. (BRAIT, 2010, p. 13-14).

A partir destes posicionamentos, podemos inferir que as propagandas, que sdo
mensalmente publicadas nas revistas masculinas Playboy, Men’s Health e Placar, constituem um
corpus significativo para desenvolver uma pesquisa em Analise Dialdgica do Discurso, visto que,

os discursos dessas propagandas refletem processos socio-historicamente situados e nos
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permitem analisar as relagBes dialdgicas e 0s processos ideoldgicos e valorativos imbricados

neste género discursivo.

1.1 A questdo do enunciado e do género do discurso

Para Bakhtin (2003, p. 271), toda compreensdo do uso real da lingua, do enunciado vivo é
de natureza responsiva, assim, todo ouvinte se torna falante. Ndo ha compreensdo passiva, toda
ela necessita de respostas, e estas podem ser dadas de forma imediata ou podem ser uma
compreensédo responsiva silenciosa, de efeito retardado, mas que nos discursos subsequientes ou
na conduta do ouvinte o que foi escutado é entendido e respondido, o ouvinte passa entdo a ser
participante real da comunicacdo discursiva. O falante, por sua vez, é também um respondente,
pois faz uso de enunciados seus e alheios com os quais se relaciona no ato enunciativo, por isso,
para o autor, cada enunciado em situagdo de interagdo ¢ “um elo na corrente complexamente
organizada de outros enunciados” (BAKHTIN, 2003, p. 272).

O que constitui a linguagem, portanto, é o fenbmeno social da interacdo verbal, que se
realiza por meio de enunciados. Para Bakhtin (2003, p. 261), “o emprego da lingua efetua-se em
forma de enunciados (orais e escritos) concretos e Unicos, proferidos pelos integrantes desse ou
daquele campo de atividade humana.”

Desse modo, para a teoria dialégica bakhtiniana, o enunciado é visto como a real unidade
da comunicacdo discursiva, refletindo as condicdes especificas e as finalidades de cada campo e
situacdo social por meio do seu contetdo (tematico), do estilo da linguagem (selecdo dos recursos
lexicais, fraseoldgicos e gramaticais da lingua) e por sua constru¢do composicional. Todos estes
trés elementos sdo inter-relacionados e determinados pela especificidade de um dado campo da
comunicacéo.

Sendo assim, o discurso so tem existéncia de fato na forma de enunciados concretos de
determinados falantes, sujeitos do discurso, historicamente situados. Esses enunciados, por mais
distintos que sejam pelo seu volume, contetdo e constru¢gdo composicional, possuem
particularidades estruturais comuns e limites precisos. Além disso, estes emanam das diferentes

esferas sociais de atividade humana, que se constituem como campos de legitimacéo,
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regularizacéo e significacdo das interagcdes sociais que se tipificam, originando os géneros do
discurso.

Para Bakhtin (2003), os limites de cada enunciado sdo definidos pela (1) alternancia dos
sujeitos do discurso; (2) conclusibilidade do enunciado e (3) expressividade.

A (1) alternancia dos sujeitos do discurso € considerada a primeira peculiaridade
constitutiva do enunciado como unidade de comunicacdo discursiva. Essa alternancia € de
natureza distinta e pode assumir formas variadas, criando limites precisos do enunciado nos
diversos campos da atividade humana e da vida, dependendo das variadas situacdes de
comunicacdo. Assim, cada campo de utilizacdo da lingua esta relacionado com o uso da
linguagem, elaborando seus tipos relativamente estaveis de enunciados, denominados géneros do
discurso.

Como segunda peculiaridade do enunciado, temos a (2) conclusibilidade do enunciado,
considerado como um aspecto interno da alternancia dos sujeitos do discurso e com alguns
critérios, como a possibilidade de responder a ele e de ocupar em relagdo ao enunciado uma
posicdo responsiva, e para que essa conclusibilidade se realize, essa inteireza acabada do
enunciado seja assegurada e, consequentemente, a possibilidade de resposta, trés elementos
indissoluvelmente inter-relacionados no todo do enunciado sdo determinantes, conforme
(BAKHTIN, 2003, p. 281):

a) exauribilidade do objeto e do sentido: nos diferentes campos da comunicacdo discursiva, a
exauribilidade semantico-objetal do tema do enunciado €é intensamente diferente, porque
diversificadas sdo as situagdes de comunicacdo nos campos da vida e da criagdo. A exauribilidade
pode ser plena em alguns campos da vida, como as respostas factuais, as ordens, os pedidos ou
pode ser relativa, como no campo da criacdo, exemplificado com o trabalho cientifico. Esta idéia
ja definida do autor direciona para a segunda peculiaridade da conclusibilidade que diz respeito a
vontade discursiva do falante.

b) projeto de discurso ou vontade de discurso do falante: é a intencéo discursiva do individuo em
situacdo de interacdo, que determina a conclusibilidade, o todo do enunciado, o seu horizonte
espacial e temporal. Segundo Bakhtin (2003), percebemos a conclusibilidade do enunciado,

quando imaginamos o querer dizer do falante, verbalizamos a idéia. Portanto, a vontade
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discursiva do falante é realizada na forma de géneros do enunciado. Estes se configuram como
ultimo elemento da inteireza acabada do enunciado.

c) formas tipicas composicionais e de género do acabamento: a terceira peculiaridade da
conclusibilidade diz respeito as formas de género, nas quais moldamos nosso discurso, que s&o
bem mais flexiveis, plésticas e livres que as denominadas formas da lingua. Para o autor, nossa
assimilacdo das formas da lingua se efetiva somente nas formas das enunciagdes e, tanto as
formas da lingua quanto as do enunciado, “chegam a nossa experiéncia e a nossa consciéncia em
conjunto e estreitamente vinculadas. (BAKHTIN, 2003, p. 282)”

Como terceira caracteristica do enunciado, temos (3) a expressividade: é no género que a
palavra ganha “certa expressdo tipica”, para Bakhtin (2003, p. 292) “a expressdo de género da
palavra — e a expressdo de género da entonacdo — é impessoal como impessoais Sao 0s proprios
géneros do discurso”. Portanto, s6 na relacdo, na confluéncia do significado linguistico com a
realidade concreta, estabelecido no enunciado, é gerada, suscitada a expressao.

O enunciado é compreendido enquanto unidade real da comunicacéo, portanto discursivo
e intersubjetivo, mantendo relacGes com outros enunciados ja ditos e pré-figurados e convocando
outros a se estabelecerem.

Dessa forma, o enunciado que surge em determinado momento social e historico é um
fato real que se da a partir de relacdes dialdgicas com outros enunciados ja existentes. Para
Bakhtin (2003, p. 313), as relacdes dialdgicas ndo sd acontecem entre 0s enunciados, mas no
interior de enunciados, por isso, afirma que o enunciado ¢ “enformado como tal pelos elementos
extralinguisticos (dial6gicos), esta ligado a outros enunciados. Esses elementos extralinguisticos
(dialogicos) penetram o enunciado também por dentro”.

As relacgdes dialogicas s6 acontecem em enunciados produzidos em situagdes de interacdo
verbal e entre sujeitos definidos socialmente, dialogando com seu objeto e o tema do discurso.

Conforme pontuam Acosta-Pereira e Rodrigues (2010),

Podemos entender que ao mesmo tempo em que os enunciados, do ponto de
vista da eventicidade, sdo Unicos e irrepitiveis, do ponto de vista da
historicidade, eles sdo dialégicos, pois, como unidades concretas de
comunicacdo, dialogam constantemente na concretude das interagcbes com outros
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enunciados (ja-ditos e pré-figurados), “tecendo” sentidos. (ACOSTA-PEREIRA,;
RODRIGUES, 2010, p. 150, grifos dos autores).

Trataremos agora, especificamente, dos géneros do discurso. Para Bakhtin (2003), os
multiformes usos da linguagem realizados nos varios campos de atividade humana e nas
diferentes interacGes sociais entre 0s sujeitos participantes inseridos num determinado contexto
socio-historico e cultural realizam-se em forma de enunciados, denominados géneros de discurso.
Estes refletem as condicGes especificas e as finalidades de cada campo da atividade humana e séo
considerados como “tipos relativamente estaveis” de contetdo tematico, estilo de linguagem e,
fundamentalmente, construcdo composicional (BAKHTIN, 2003, p.261).

Para o autor, a variedade dos géneros do discurso € infinita, pois variadas sdo as
atividades humanas, ilimitadas e complexas em suas possibilidades, dai sua atencdo para a
heterogeneidade dos géneros, a esse respeito, discute acerca dos géneros primarios (ou
cotidianos) e sua diferenca discursivo-ideoldgica dos géneros secundarios (ou
sistematizados/formalizados). Assim, Bakhtin (2003) salienta

A extrema heterogeneidade dos géneros do discurso (orais e escritos), nos quais
devemos incluir as breves réplicas do dialogo do cotidiano [...], o relato do dia a
dia, [...] o repertério bastante vario [...] dos documentos oficiais e o diversificado
universo das publicagdes publicisticas [..]; mais ai devemos incluir as variadas
formas das manifestacdes cientificas e todos os géneros literarios (do provérbio
ao romance de muitos volumes). (BAKHTIN, 2003, p. 262)

Bakhtin (2003), em virtude da extrema heterogeneidade dos géneros discursivos, sugere a
divisdo entre géneros primarios (simples) e géneros secundarios (complexos). Nos primeiros, ele
destaca as saudacOes, despedidas, felicitagdes, as conversas informais, as informacdes diversas,
etc., ressaltando as relagdes verbais mais cotidianas, do dia a dia, da linguagem familiar, das
relagdes néo institucionalizadas, mas reguladas pela ideologia do cotidiano.

Ja os géneros secundarios, s@o os produtos dos sistemas ideologicos constituidos (como a
ciéncia, a religido, os grandes géneros publicisticos, etc.), legitimados por ideologias
formalizadas e que aparecem em circunstancias de uma comunicacgdo discursiva mais complexa,
cOmMo 0 romance, a pega teatral, os dramas, 0s géneros da esfera jornalistica, por exemplo.

Bakhtin (2003), ao problematizar a questdo dos géneros do discurso e sua mutua relagéo

com os enunciados, enfatiza algumas consideracdes de ordem metodoldgica. Para ele, um
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trabalho baseado no estudo dos géneros deve partir de um material linglistico concreto, ndo
podendo ser abstraido da esfera que o cria e 0 usa, mas conexo com o tempo e o0 espacgo social no
qual se insere, nas diferentes situacdes de interacao, nas distintas esferas de atividades humanas
que geram diferentes géneros.

Como Bakhtin ndo minimiza a heterogeneidade e a diversidade dos géneros do discurso,
vendo-os como infinitos em sua riqueza e variacdo, torna-se impossivel definir ou limitar a
natureza dos enunciados, porgue sdo inesgotaveis as possibilidades da atividade humana e porque
cada campo dessa atividade comporta um rico repertdrio de géneros do discurso, que cresce e se
diferencia, transforma-se, surge e desaparece ou é absorvido por outros, & medida que o campo se
desenvolve e se complexifica (BAKHTIN, 2003, p. 262). Bakhtin vendo a relacdo intrinseca
entre a utilizacdo da linguagem e as atividades humanas, afirma que os trés elementos
constituintes do género: (1) o contetdo tematico, (2) o estilo e (3) a constru¢do composicional se
fundem no todo do enunciado.

O conteudo tematico é considerado um dominio de sentido de que se ocupa 0 género,
desenvolvendo-se no enunciado a partir do processo interacional, como objeto de sentido
valorado, refletindo e refratando as condi¢cdes e as finalidades da esfera em que circula. As
unidades composicionais, para Bakhtin (2003, p. 266), sdo determinados “tipos de constru¢ao do
conjunto, de tipos de seu acabamento, de tipos de relagdo do falante com os outros participantes
da comunicacdo discursiva — com os ouvintes, os leitores, os parceiros, o discurso do outro”,
enfim, uma dada configuracdo que aliada ao tema e ao estilo dos enunciados permite o
reconhecimento de um género especifico.

Podemos pensar o estilo como sendo a selecdo de certos dados lexicais, fraseoldgicos e
gramaticais, de acordo com as finalidades de comunicagdo. Dessa forma, as mudancas nos estilos
de linguagem s&o correlacionadas, imbricadas as mudancgas historicas dos géneros do discurso,
assim, o estilo esta ligado aos enunciados e aos géneros dos discursos, “em cada campo existem e
sdo empregados géneros que correspondem as condigdes especificas de dado campo; € a esses
géneros que correspondem determinados estilos” (BAKHTIN, 2003, p. 284).

Partindo desse pressuposto, observa-se a importancia de uma analise da dimenséo verbo-

visual da propaganda, considerada como um género discursivo que circula na midia impressa e
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publicitéaria, impregnado de relagdes dialdgicas, em que o discurso instaurado para persuadir 0
leitor é elaborado por um falante que constitui seu discurso também do discurso do outro que o
atravessa, condicionando o seu. Aqui finalizamos algumas observacGes tedricas prévias que
sustentam a pesquisa e partimos para a terceira se¢do que explana sobre 0 método socioldgico de
analise da lingua.

2 A metodologia dial6gica de analise da linguagem

A nossa investigagdo do género propaganda em revistas masculinas do jornalismo
impresso baseia-se no método socioldgico do circulo de Bakhtin. Também revisitaremos as
consideracBes propostas por Rodrigues (2001) acerca da dimensdo social e verbal dos géneros do
discurso.

As consideracdes tedrico-metodoldgicas de analise do uso da linguagem postuladas por
Bakhtin (2006, p. 128-129) seguem as seguintes etapas:

1. As formas da lingua e os tipos de interacdo verbal em ligacdo com as
condigdes concretas em que se realiza;

2. As formas das distintas enunciacdes, dos atos de fala isolados, e, ligagdo
estreita com a interacdo de que constituem os elementos, isto €, as
categorias de atos de fala na vida e na cria¢do ideoldgica que se prestam a
uma determinacéo pela interagdo verbal;

3. A partir dai, exame das formas da lingua na sua interpretacdo linguistica
habitual.

Partindo desse panorama socioldgico, Rodrigues (2001) oferece a proposta de analise de
géneros do discurso a partir de suas dimensdes social e verbo-visual. Em relacdo a andlise da
dimensdo verbo-visual, Acosta-Pereira e Rodrigues (2010, p 152) “pontua [m] que estudemos
(i)seu conteudo temaético; (ii) seu estilo e projecdes estilistico-composicionais; (iii) sua
arquitetonica e composicionalidade”, dentre outros perspectivas enunciativo-discursivas do
género, assim como aspectos da sua dimensdo multimodal (visual, audiovisual ou de outra

semiose).
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Sob essa perspectiva, ja sinalizamos anteriormente que, no presente estudo, abordaremos,
apenas, a construcdo verbo-visual do género, analisando suas regularidades estilistico-

composicionais, a luz das relacdes dialdgicas e da valoragéo.

2.1 Apresentacéo do corpus

Retiramos os onze (11) exemplares do género propaganda de trés (3) grandes revistas de
circulacdo nacional com periodicidade mensal: Men's Health, Placar e Playboy, que estdo dentro
do universo de um mercado editorial voltado para o publico masculino.

Para escolha do corpus, levamos em consideracdo a representatividade jornalistica, posto
que as revistas analisadas, todas de circulacdo mensal, sdo reconhecidas por fazer parte de um
grande grupo, a Editora Abril, que publicou, segundo dados extraidos do site da editora, 54 titulos
em 2010 e é lider em 22 dos 26 segmentos em que atua. Suas publicacGes tiveram ao longo do
ano uma circulacdo de 194,3 milhdes de exemplares, em um universo de quase 28 milhGes de
leitores e 4,4 milhdes de assinaturas.? Outro fator que norteou nossa escolha foi a diversidade
tematica, mesmo pertencente a uma mesma editora, escolhemos trés revistas com

direcionamentos distintos e linhas editoriais heterogéneas.

2.1.1 Dados sobre as revistas

A revista Men’s Health é considerada a maior revista direcionada ao publico masculino do
mundo, publicada nos EUA pela Editora Rodale. Trata de temas relacionados ao bem estar do
homem moderno, como saude, fitness, nutricdo, relacionamento, estilo, sexo, tecnologia e
carreira. Tem seu surgimento datado, no Brasil, em maio de 2006, quando a Abril obteve os
direitos de licenciamento da Men'’s Health. Esta presente em mais de 40 paises, com 37 edigdes e
18 milhdes de leitores. E uma revista de estilo de vida, que trata de forma pratica e objetiva dos

temas para o bem-estar do homem moderno, conforme informagao do site da editora.

2 Haja vista, a inexisténcia de pesquisas cientificas acerca dos dados institucionais das revistas em anélise, as informacdes
especificas da Men s Health, Placar e Playboy foram coletadas do site da Editora Abril e sites de pesquisa em geral.
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A segunda revista é a Playboy, foi fundada em 1953 por Hugh Hefner e possui edi¢oes
internacionais em varios paises. A revista trata de beleza, consumo sofisticado, gastronomia,
bebida, sexo, cultura e lazer, € uma revista de entretenimento erético direcionada para o publico
masculino. Segundo o site da Editora Abril, ¢ uma revista feita para o homem que ‘sabe viver’.

Jé& a revista Placar é uma das publicacdes mensais mais tradicionais do futebol brasileiro,
é lida e respeitada por profissionais e torcedores de todo pais. A Placar trata de assuntos
eminentemente esportivos. A revista subdivide suas reportagens, entrevistas, comentarios e
propagandas em sec¢Oes bastante variadas: voz da galera, tira-teima, placar na rede, imagens,
aquecimento, meu time dos sonhos, e outras. Mensalmente sua capa traz uma estrela do futebol

em evidéncia que ja atuou ou esta atuando em algum time brasileiro.

Revistas Pégina Edicéo Ano/NUmero Data de publicacdo
Men’s Health (MH) 37 57 Ano5;n°9 Janeiro de 2011
Men’s Health (MH) 27, 47 58 Ano 5; n° 10 Fevereiro de 2011
81; 115
Men’s Health (MH) 11; 31 59 Ano 5; n° 11 Marco de 2011
33;61
77
Playboy (PB) 35 428 Ano 36; n° 6 Janeiro de 2011
Playboy (PB) 5;9 429 Ano 36; n°7 Fevereiro de 2011
Placar (PC) 2 1351 Ano 41, n° 1351 Fevereiro de 2011
Placar (PC) 8;9 1352 Ano 41; n® 1352 Marco de 2011
11-12;
13; 15
17,31
Placar (PC) 13 1353 Ano 41; n® 1353 Abril de 2011

Tabela 01: Dados das revistas pesquisadas

3 Analise da dimenséo verbo-visual do género propaganda: o conteddo semantico-objetal
Esta secdo aborda a analise dos dados do género propaganda em midia impressa,
analizando algumas regularidades verbo-visuais. Inicialmente, trataremos do contetdo
semantico-objetal do género propaganda, orientando o0 nosso olhar para as questdes relativas ao
horizonte tematico e axioldgico, assim como, no a&mbito da composicionalidade, a construcao

imagética nesse género, a luz das relagdes dialdgicas e da valoragao.


http://pt.wikipedia.org/wiki/1953
http://pt.wikipedia.org/wiki/Hugh_Hefner
http://pt.wikipedia.org/wiki/Revista
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Nas propagandas analisadas, o conteudo semantico-objetal (0 tema) do enunciado é
construido em consonéncia com a orientacdo da revista, ou seja, todas as propagandas estdo
voltadas ao publico masculino, com raras excecfes, encontramos alguma que seja do universo
feminino, como propagandas de celulares ou energéticos. Assim, de acordo com 0s pressupostos
bakhtinianos, podemos entender que o conteldo semantico-objetal esta relacionado a uma
situacdo concreta de comunicacgéo discursiva e com a intencdo discursiva do falante, que, por sua
vez, define o todo do enunciado e os seus sentidos (BAKHTIN, 2003, p. 281). Portanto, certas
identidades teméticas orientadas para questBes relativas ao universo masculino sdo
discursivizadas nas propagandas.

Vejamos os conteudos semanticos-objetais mais recorrentes nas propagandas analisadas
das revistas Men’s Health, Placar e Playboy:

a) Esporte — sdo apresentados propagandas de ténis e produtos de fitness. Como exemplos tém as
propagandas (MH - N°58 Fev. 2011, p.47, 81; MH - N°59 Mar. 2011, p.60, 77; PC — Mar. 2011,
p. 15; PC — Abr. 2011, p. 13).
b) Tecnologia — propagandas que tratam de questfes relacionadas ao avango de pesquisas em
ciéncias e tecnologia. Destaque para as propagandas de celulares (PC — Mar. (2011 p. 89; MH -
N° 59 — Mar. 2011, p. 33).
c) Saude — relatam-se fatos relativos a acdo de determinados suplementos e vitaminas que
propiciam um corpo mais saudavel e escultural, presentes nas propagandas (MH - N°8 Fev.
2011, p.47, 81; MH - N°59 Mar. 2011, p.60, 77; PC — Mar. 2011, p. 15; PC — Abr. 2011, p. 13).
d) Lazer - apresentam se propagandas sobre bebidas que estdo intmamente relacionadas aos
momentos de lazer dos consumidores. Caso das propagandas de cerveja (PB - Fev. (2011, p. 9;
PB —Jan. 2011, p.35).
e) Produtos dermatoldgicos — propagandas de produtos de limpeza e uso pessoal, como
desodorantes, condicionador e xampu. Como exemplos tém (PC — Mar. 2011, p.11, 31; MH -
N°58 Fev. 2011, p.27; PC - Mar. 2011, p.17).

O que podemos destacar é que todas as propagandas possuem um direcionamento tematico
predominante nos assuntos abordados sobre beleza, sadde, nutricdo, tecnologia e lazer. E

interessante ressaltar que apesar de termos diferentes horizontes apreciativos, as propagandas tém
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projecdes de contetido objetal semelhantes. Os enunciados publicados em diferentes revistas, por
estarem orientadas para atingir um mesmo publico, no caso, 0 masculino, terminam abordando
tematicas semelhantes, inclusive com a repeticdo da mesma propaganda em revistas diferentes,
sobretudo as de suplemento e produtos dermatoldgicos.

Embora possuam caracteristicas editoriais diferentes e um publico também com interesses
diversos, as propagandas encontradas numa dada revista sdo também vistas nas outras, porque o
publico-alvo sdo os homens, de forma geral. Os produtos apresentados, seja nesta ou naguela
revista, estdo sempre relacionados a universos de referéncia proprios do mundo masculino.

Além disso, o conteldo semantico-objetal das propagandas tém como caracteristica a sua
orientacdo aos acontecimentos e aos objetos de consumo da atualidade, portanto, sdo de ordem
socio-historica. Eles apresentam produtos ligados as novas necessidades do homem atual, assim
definido por estas revistas. O contetido aborda principalmente questfes ligadas a estética, saude,
nutricdo e lazer.

Em conclusdo, a propaganda tem o interesse de persuadir o leitor, através dos recursos
verbais e verbo-visual, criando uma representacdo de um tipo de consumidor que tenha
comportamentos, juizos de valor, preferéncias e aspiracGes semelhantes aquelas ofertadas pelos

anuncios.

3.2 As projecdes estilistico-composicionais do género propaganda: a construcao visual

As projecdes estilistico-composicionais encontradas estdo em consonancia com as
unidades tematicas verificadas nas propagandas em analise. Essas projecOes estilistico-
composicionais podem estar relacionadas com (Cf. ACOSTA-PEREIRA, 2008, p. 198):

(@) Cor — nas propagandas analisadas, verificamos o predominio das cores preto e branco com
destaque colorido para os produtos apresentados. As fotos que aparecem com poucas cores Sao
mais ficticias projetando cenas que focalizam, em geral, um ou no maximo dois participantes.
Assim, imagens com fundo com menos cores foram verificadas de forma mais intensa nas nossas
andlises. E fato que a propaganda colorida possui efeitos valorativos diferentes daquelas em preto

e branco, isto é, imagens em cores apresentam uma aceitabilidade por parte do leitor do produto
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propagado maior que quando apresentadas bicoloridas ou em menor propor¢do de cores. As
imagens coloridas foram mais constantes em propagandas com cenas que imitam a vida real. As
fotos que aparecem coloridas retratam situacdes que sdo objeto do desejo de grande parte da
sociedade, como bem-estar, conforto e momentos de lazer; sdo cenas que focalizam vérios
participantes, caso das propagandas de cerveja, na revista Playboy.
(b) Ambientalizacdo — verificamos que as propagandas que continham mais fotografias
enquadradas em sua composicdo eram as de bebidas e produtos de uso dermatoldgico; as que
faziam referéncia a celulares e produtos de fitness apresentavam um fundo neutro utilizando-se de
tons pastel e de menos elementos na situacdo fotografada, o destaque nesse tipo de tipo de
propaganda é o resultado proporcionado pelo uso do produto, representado pela imagem de um
homem saudavel e de corpo bem definido.
(c) Foco e Desfoco — na propaganda o foco é no produto, mas ha uma variagdo muito intensa
desse recurso valorativo, o foco ou desfoco vai depender da intengdo do produtor, estando de
acordo com seu projeto discursivo. Muito embora o produto é que deva ser focalizado na
propaganda, em algumas, como nas propagandas de produtos dermatoldgicos, por exemplo, ora o
foco da imagem recai para o produto (MH - N°58 - Fev. 2011, p.27), ora para 0s outros elementos
da situacdo, como na propaganda do desodorante Rexona (PC - Mar. 2011, p. 17). As vezes, a
énfase € no produto outra nas imagens, mas tudo com o propoésito de apresentar elementos
contextualizadores para compor um determinado efeito de sentido: a funcionalidade e
importancia do produto na vida do consumidor. Verificamos que naquelas propagandas que tém
imagens de ‘celebridades’ (PC — Mar. 2011, p. 12-13) o foco recai, em primeiro plano, na
imagem do jogador, ficando a dimensé@o do produto em menor proporc¢do. A imagem do jogador é
gue constroi a imagem valorativa do produto e ndo o contrario. Assim, nessas propagandas, as
caracteristicas do produto ficam em tamanho reduzido, s6 uma chamada ao lado do jogador é
destacada pelo tamanho da letra e por estar abaixo de sua imagem.

O mesmo acontece nas propagandas de celulares, a imagem que sobressai inicialmente e a
de um sujeito que ocupa quase todo 0 espaco da pagina, o estereétipo é de um usuério
contemporaneo, jovem e dindmico. A imagem do produto vem em diagonal e na lateral esquerda

da pagina, em tamanho menor e em relacédo direta com a imagem em destaque do personagem, o
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produto é apresentado em frente e verso, com realce para o design do celular, corroborando com
a visdo de modernidade e dinamismo que o produto quer repassar ao consumidor. Nas
propagandas PB — N° 428-Jan. 2011, p. 35 e PB — N° 429-Fev.2011, p. 9, o foco também recai no
produto (a cerveja). A focalizagdo, portanto, de um ou outro elemento, depende do objetivo a que
se deseja chegar, a escolha de enunciados mais faceis de serem compreendidos e interpretados ou
de enunciados que exijam um pouco mais de abstracdo por parte do leitor depende, na maior
parte, do publico leitor da revista.

(d) Disposicao Dialdgico-Valorativa dos Elementos — o foco, a cor, a ambientalizacdo e todas as
demais disposi¢cdes dos elementos e participantes na imagem da propaganda sdo elaboradas e
pensadas seguindo determinados recortes valorativos e projetando no leitor varios efeitos de
sentidos. Assim, no momento que algumas imagens, como as encontradas nas propagandas PB —
N° 428-Jan. 2011, p. 35 e PB — N° 429-Fev.2011, p. 9., retratam determinados momentos da
realidade transferidos para uma determinada comunicacdo discursiva (a propaganda) o leitor
passa, conforme Bakhtin (2003, p. 271), a ter em relacdao a esse discurso “uma ativa posi¢ao
responsiva: concorda ou discorda [...], completa-o, aplica-o, prepara-se para usé-lo, etc.”, essa
compreensdo ativa do leitor, inicia-se desde 0 momento que visualiza as imagens propostas até a
leitura do verbal que compde a propaganda. Para o autor (idem 2003), toda compreensao “é
prenhe de resposta”, seja no momento imediato da a¢do ou pode ser uma ‘“‘compreensdo
responsiva de efeito retardado”, por isso, o empenho do criador da propaganda (empresa de
marketing) em tornar legivel o seu enunciado (a propaganda).

Na comunicacdo midiatica, especificamente falando do género propaganda, o leitor,
usuario da revista é participante real da comunicagdo discursiva, todas as propagandas ali
existentes pressupfem em sua criagdo, portanto, um comprador em potencial para o produto
divulgado. Desse modo, tudo é pensado para fazer do leitor da revista também um comprador dos
produtos ali propagados, todos 0s enunciados presentes, sejam eles verbais ou verbos-visuais,
guia-nos para uma determinada orientagéo valorativa.

As propagandas sdo enunciados que estdo constituidos nessas diversas interacdes e a
observacgdo de algumas de suas regularidades tem por finalidade refletir sobre a produgéo de

sentido e de efeito de sentido, articuladas a partir de regularidades verbos-visuais, que envolvem,
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simultaneamente, questBes éticas, sociais, culturais e também particulares, individuais,

projetando valores e projecdes distintas.

NO VERAO.
MENTOLIZE-SE

PC — Mar. 2011, p.12-13 PB - Fev. 2011, p. 5

A propaganda do desodorante “Clear” (PC — Mar. 2011, p. 12-13), acima, se sobressai
pela presenca de um “garoto propaganda” como recurso iconico, ela ¢ marcada pelas cores preta
e branca, normalmente um recurso pouco comum em publicidade, a cor amarela aparece
destacando a figura do jogador famoso, este € o recurso que prende a atencdo do leitor: sdo fotos
de personagens publicos, cujas representacdes, exercem uma forca de persuasdo muito intensa, ja

que revela que o produto é também consumido pelo personagem em destaque.

TENHO AXILAS SENSIVEIS,

0 OUE DEVD FAZER?

NAO nos
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MH -N° 59 —Mar. 2011, p. 11

L. /8 o’
TELCrU‘\]b"LOGIA! ! -

MUITO MAIS PROTEGCAO.

PC — Mar. 2011, p. 17 MH - N°59 —Mar. 2011, p. 3/MH - N° 58 - Fev. 2011, p. 27

Nas propagandas acima dos desodorantes “Nivea” ¢ “Rexona” (MH - N°58 - Fev. 2011,
p.27; PC - Mar. 2011, p.17), temos 0 mesmo foco dado pela propaganda anterior, com o destaque
para a imagem masculina, dessa vez ndo mais de uma celebridade conhecida no pais, mas de
homens independentes e dindmicos, caso da propaganda do desodorante nivea; ja na revista
Men’sHealth a escolha foi por uma imagem de um homem forte, bruto, representacdo do macho
com toda sua virilidade e forca, mas que também necessita do desodorante, pois tem uma axila

sensivel, vejam o slogan: “Até os homens mais brutos podem ter axilas sensiveis”.
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PC — Mar. 2011, p. 8-9 MH — N° 59 — Mar. 2011, p. 33

As propagandas de celulares, energéticos e cerveja tém como foco o produto. Mas € nas
imagens de fundo que se da a garantia da apreensdo do seu publico-alvo. Nas propagandas de

celulares, temos imagens em grande proporcdo de jovens bonitos, dindmicos e modernos

utilizando o produto.

) YOUR BODY IN

HIGH DEFINITION

MH — N°59 - Mar. 2011 p. 77 PC - Abr. 2011, p. 13

MH — N° 58-Fev. 2011, p. 81 PC - Mar. 2011, p. 15
MH - N° 57-Jan. 2011, p. 37 MH — N° 59-Fev. 2011, p. 61

Nas de energéticos, temos o corpo masculino considerado como um valor cultural, as

medidas do corpo sdo conquistadas por suplementos que proporcionam um fisico quase perfeito,
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bem delineado, escultural, forjado por aquilo que a sociedade e a midia propagam como sendo o
ideal a que todos os homens devem alcancar.

Por Gltimo temos as propagandas de cerveja, nestas as imagens sdo em maior nimero, Sao
dez imagens colocadas na lateral da imagem do produto, cinco a direita, cinco a esquerda, como
fotografias sobrepostas. Essas imagens revelam uma propaganda que v& um consumidor também
atraido pela possibilidade de uma vida melhor, em que o lazer, as boas companhias, a beleza e o
dinheiro, que sustenta todas estes outros componentes, estdo como base da sua felicidade.

As unidades tematicas mantidas nas propagandas e 0s enunciadores pressupdem um leitor
que se ocupa continuamente do corpo e dos objetos de consumo que podem favorecé-los a um

esteredtipo de homens de sucesso, modernos, belos e felizes.

= 7

r?

- 2 QUE COMBINA COM CALOR.
QUE COMBINA COM GELO,

o
? 3 £ PISCINA COMBINA COM BIQUINI,
St

E QUE COMBINA COM ITAIPAVA:
A CERVEJA SEM COMPARAGCAO. Y

v

A CERVEJA ===

PB — N°428-Jan. 2011, p. 35 PB — N°429-Fev.2011, p. 9

4 Consideragdes finais

Neste artigo objetivamos apresentar uma breve analise do contelido semantico-objetal e
da construcdo imagética do género propaganda impressa direcionada ao publico masculino. Com
base nas andlises, podemos inferir que, nas revistas Men’s Health, Placar e Playboy, as unidades
tematicas mantidas nas propagandas e 0s enunciadores pressupdem um leitor que se ocupa
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continuamente do corpo e dos objetos de consumo que podem favorecé-los a um modelo de
homens de sucesso, modernos, belos e felizes. Todos os produtos ali dispostos sustentam um
discurso midiatico que se propdem contemporaneo e inovador.

As projecdes estilistico-composicionais do género propaganda impressa direcionada ao
publico masculino, por sua vez, estdo recortadas por relagGes de sentido ideoldgico-valorativas
préprias de todo enunciado, verificadas na materialidade do género através da cor, foco e
desfoco, ambientalizacdo e disposicdo dialdgico-valorativa dos elementos, significando,
regularizando e legitimando o género em sua esfera.

Em relacdo aos resultados da pesquisa, podemos verificar a regularidade nos temas, nas
diferentes revistas e edi¢Ges, corroborando o acima dito: a manutencdo de um modelo de homem
saudavel, atento ao seu corpo e que, por isso, substancial consumidor dos bons produtos
anunciados que o manterdo com todas essas caracteristicas e atributos, disseminando valores e
ideais propostos pelos anunciantes e editores da revista.

Ainda had muito a ser explorado no campo das regularidades presentes no género em
questdo. Este trabalho pretendeu apenas identificar algumas destas. Acreditamos que 0s
resultados obtidos na andlise realizada foram positivos, a medida que nos possibilitou o inicio de

uma reflexdo sobre o género propaganda impressa direcionada ao publico masculino.
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